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Suchen im Internet: Merkzettel 

1. Wahl der Suchbegriffe 

• Wähle präzise (genaue, treffende) Begriffe. 

• Kombiniere mehrere Begriffe, z.B. basketball regeln 
Suchmaschinen suchen dann nur Seiten, auf denen alle Suchbegriffe vorkommen. 

• Auf Wörter wie  „der, die, das, in, on, at, the …" kannst du verzichten.  
Diese Wörter beachtet eine Suchmaschine bei der Anfrage nicht. 

2. Erweiterte Suche 

• Wörter, die nicht in der Trefferliste auftauchen sollen, kannst du mit einem Minus 
versehen, z.B. basketball -shop. Wenn du ein Minus voranstellst, kommen in den 
Ergebnissen keine Seiten vor, die das Wort shop enthalten, 

• Setzt man mehrere Wörter in Anführungszeichen, sucht Google/startpage nach der 
gesamten Wortkette. Setze Suchbegriffe, die zusammen gehören, in 
Anführungszeichen.  

3. Wie kann ich beurteilen, ob die Informationen verlässlich sind? 

• Werbung 
Viele Suchmaschinen blenden Werbung in die Trefferlisten ein. Du solltest wissen, wo 
sich diese kommerziellen Links befinden, damit Du nicht aus Versehen auf einer 
Werbeseite landest. 

• URL (Internetadresse einer Seite) 
Wo ist das Dokument abgelegt? Universität, staatliche Organisation, Firma, Privatseite?  

• Autor und Datum 
Ist der Autor und das Erstellungsdatum angegeben? 

• Kontakt und Impressum 
Kann man den Autor schriftlich oder per E-Mail erreichen? Gibt es ein Impressum? 

• Stil und Aufmachung 
Konzentriert sich die Präsentation der Seite auf den Inhalt oder macht die Seite einen 
ungepflegten Eindruck (blinkende, nichts sagende Bilder, Werbung, ungültige Links)? 

• Mit welchem Ziel wurde die Seite veröffentlicht? 
Kann eine werbende Absicht aus dem Dokument herausgelesen werden? 

• Mit weiterer unabhängiger Quelle vergleichen 
Lassen sich die Informationen mit anderen Dokumenten aus dem Internet oder in 
gedruckter Form belegen? 

Verlässliche Informationen finden sich auf werbefreien Internetseiten, wie die Seiten von 
Universitäten, des öffentlich-rechtlichen Rundfunks (z.B. ARD) oder von gemeinnützigen 
Stiftungen (z.B. Leifi-Physik).  
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